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Wettkampf der Kulturen.

HOCH- UND BREITENKULTUR ALS KONKURRENTEN

Der Kampf um Kunden, Nutzer und Besucher wird harter und macht auch vor
der hohen Kultur nicht Halt. Das 6ffentliche Kulturangebot bekommt die Kon-
kurrenz der privaten Anbieter im Medien-, Sport- und Unterhaltungsbereich
immer mehr zu spiren. Die Bundesbiirger gehen lieber ins Kino (68%) als ins
Theater (55%), mehr ins Musical (41%) als in die Oper (23%) und besuchen
ofter Open-Air- (40%) als Klassik-Konzerte (29%). Dies geht aus einer aktuellen
Reprasentativbefragung des B.A.T Freizeit-Forschungsinstituts hervor, in der
2.000 Personen ab 16 Jahren danach gefragt wurden, welche Freizeit- und
Kulturangebote sie , gelegentlich” oder ,6fter” in Anspruch nehmen.

Ende der Beschaulichkeit: Kulturpolitik in Zeiten knapper Kassen

,Die Zeiten, da sich die o6ffentlich geforderte Hochkultur zwischen Oper, Ballett
und Theater auf ein verlassliches Stammpublikum stiitzen konnte, sind vorbei”,
so Professor Dr. Horst W. Opaschowski, der Wissenschaftliche Leiter des B.A.T
Instituts. , Kulturpolitik muss daher mehr zum Kulturmarketing werden und in
der Bevolkerung ein breites Interesse fur die Vielfalt des Kulturangebots we-
cken.” Das Denken in Kategorien von Angebot und Nachfrage erklart schlief3-
lich die Attraktivitat breitenkultureller Angebote wie Popkonzerte (37%), Sport-
veranstaltungen (56%) oder Freizeitparks (58%). Hier ,bringen” innovatives
Marketing und professioneller Vertrieb Angebote zu den Menschen und spre-
chen und ziehen auf diese Weise viele Interessenten an. Das konnen Live-
Entertainment-Angebote, aber auch kreative Produktionen sein.

Beide, Hochkultur und breitenkulturelle Angebote, steigern den Wohn- und
Freizeitwert einer Stadt oder Region. Kulturelle Vielfalt — auch durch private
Anbieter — tragt zur Bereicherung der Lebensqualitat bei. Opaschowski: ,,In Zei-
ten knapper Kassen konnen die offentlichen Kulturanbieter immer weniger auf
Zuschusse und Subventionen vertrauen. Sie mussen aktiv und offensiv die Part-
nerschaft mit der Wirtschaft suchen und um die Gunst des Publikums kampfen.
Denn nicht nur das Geld-, auch das Zeitbudget der Konsumenten wird knapp.
Es gibt immer mehr Angebote als Zeit zu ihrer intensiven Nutzung.” Deshalb
muss auch das offentliche Kulturangebot verstarkt vom Publikum und seinen
Moglichkeiten und Interessen ausgehen. Andernfalls findet die Abstimmung mit
den FiRen statt und die Besucher wandern in andere Bereiche ab.
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In der offentlichen Forderung von Kulturangeboten sollten die Grenzen zwi-
schen Hoch- und Breitenkultur flieRender werden. Beide erganzen sich und
schlieBen sich nicht gegenseitig aus. Opaschowski: ,Wer Kultur und Kiinste
zukunftsfahig erhalten will, muss einen Spagat leisten: Spezielle Angebote fiir
das dominante Publikum von heute, insbesondere fiir die wachsende Zahl der
jungen Senioren machen und sich zugleich um das Publikum von morgen kiim-
mern. Wer hier spart, investiert mit Sicherheit an der Zukunft der Kultur vor-
bei.”

Kultur erreicht fast nur Hohergebildete.
Die kulturelle Spaltung der Gesellschaft

Das Kulturpublikum bleibt gespalten. Grol} ist nach wie vor die Kluft zwischen
Hohergebildeten und bildungsfernen Schichten, wenn es um die Nutzung 6f-
fentlicher Kulturangebote geht. Offensichtlich kann die Kulturpolitik Versaum-
nisse der Bildungspolitik kaum oder gar nicht mehr ausgleichen. Nur knapp ein
Drittel der Hauptschulabsolventen (32%) nimmt gelegentlich oder 6fter eine
Bibliothek in Anspruch. Der Anteil der Hohergebildeten bei der Bibliotheksnut-
zung ist fast doppelt so hoch (59%).

In allen Bereichen der Kultur - der Hochkultur genauso wie der Breitenkultur -
dominieren die Hohergebildeten: Beim Besuch des Theaters (+ 15 Prozentpunk-
te), des Konzerts (+ 12), der Oper (+ 8), des Balletts (+5) und des Museums (+
23). Selbst beim Popkonzert (+24 Prozentpunkte) oder im Kino (+27) sind die
Besucher mit hoherer Bildung deutlich Uberreprasentiert. Opaschowski: ,Das
Kulturpublikum ist ein Abiturpublikum geblieben. Nach wie vor gilt: Bildung
macht Kultur. Selbst Preisverglinstigungen oder Null-Tarife konnen den not-
wendigen Ausgleich von Bildungsdefiziten nicht ersetzen.”

Wenn die Kulturpolitik ihren Anspruch , Kultur fir alle” einlésen will, muss sie
mehr kulturelle Anziehungspunkte fur alle schaffen und ihre Berlihrungsangste
gegenuber massenkulturellen Angeboten im Bereich von Enter-, Info- oder Edu-
tainment aufgeben. Auch Eventkultur ist Kultur. Und kulturelle Touristenattrak-
tionen stellen ein belebendes Element der Stadtkultur dar. Eine breite offentli-
che Diskussion uber die kulturelle ,,Grundversorgung”, auf die alle Burger einen
Anspruch haben, steht in Deutschland noch aus.
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