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Forschung aktuell

Newsletter | Ausgabe 197 | 28. Jahrgang 1 05. Juni 2007 | Seite 1

,Klimawandel? Dafur ist die Klimaanlage da ...”
Wie sich die Deutschen das Auto der Zukunft vorstellen

Die Klimadebatte hat die deutschen Autofahrer noch nicht erreicht. Die Koh-
lendioxidbelastung fur das Weltklima als Folge massenhafter Mobilitat ist den
Bundesbirgen durchaus bekannt. Sie wollen auch gerne umweltfreundlich un-
terwegs sein — wenn der Fahrspal® dadurch nicht beeintrachtigt wird. Ein klei-
nerer Motor wird akzeptiert, wenn er eine ,grofRe Leistung” (45%) garantiert.
Ein Auto mit Biokraftstoffanteil (30%) und Hybridantrieb (34%) ist fur die deut-
schen Autofahrer zwar vorstellbar, viel wichtiger aber werden Klimaanlage
(58%) und Navigationssystem (54%) eingeschatzt. Und auch das attraktive
Design (36%) darf nicht fehlen. Dies geht aus einer aktuellen Reprasentativbe-
fragung der neu gegriindeten STIFTUNG FUR ZUKUNFTSFRAGEN, von British Ameri-
can Tobacco hervor, in der 1.000 Personen ab 14 Jahren nach ihren Vorstellun-
gen Uber das Auto der Zukunft befragt wurden.

,VYom Klimawandel zum Sinneswandel ist noch ein weiter Weg”, so Prof. Dr.
Horst W. Opaschowski, der Wissenschaftliche Leiter der Zukunftsstiftung. , Tu-
ning, Styling, Autosound: Im Auto fahren noch immer alle Sinne mit. Beim
Sprit, nicht bei den Extras soll gespart werden.” Der sparsame Benzinverbrauch
hat daher hochste Prioritat (76%), was nicht weiter tberrascht, weil die Fahr-
gewohnheiten nicht geandert werden mdussen. Auf die Annehmlichkeit einer
komfortablen CD-Anlage will vor allem die junge ,Generation @” im Alter bis
zu 34 Jahren nicht verzichten (69% - 55plus-Generation: 37%). Und was den
Geldbeutel kunftig schont, z.B. eine Klimaanlage mit Spritspar-Sensor, ist sicher
willkommen. Doch eine grundlegende Anderung der Kauf-, Konsum- und
Fahrgewohnheiten ist nicht in Sicht.

~Zwischen dem Auto von Morgen und den Autofahrern von Heute liegen noch
Welten”, so Professor Opaschowski. ,,Das Auto ist fir die Deutschen ein Multi-
optionsmobil geblieben, das fast alle individuellen Wiinsche erfullt. Offensicht-
lich werden mit dem attraktiven Zubehor auch Personlichkeitseigenschaften als

Ausdruck von Charakter mitgekauft.”
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by und Sport (40% - Frauen: 29%). Individuell und psychologisch ist das Auto
ein Egomobil geblieben. Und die umweltfreundliche Hybrid-Offensive lalit bei
den deutschen Autofahrern noch auf sich warten.
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