STIFTUNG FUR ZUKUNFTSFRAGEN

EIME IMITIATIVE VOM BRITISH AMERICAN TOBACCO

Forschung aktuell

Newsletter | Ausgabe 201 | 28. Jahrg. | 20. November 2007 | Seite 1

BAT Stiftung fur Zukunftsfragen veroffentlicht erste internationale Reprasenta-
tivstudie Uber die Angste, Hoffnungen und Wertevorstellungen der Europaer

Globalisierung: Zwischen Aufbruchstimmung und Angstgefiihlen

Die Ungarn und die Deutschen fuhlen sich als
Verlierer, die Finnen als Gewinner

Globalisierung ist ein Schlusselwort des 21. Jahrhunderts geworden. Wer sind
die Gewinner, wer die Verlierer einer globalisierten Welt? Der Begriff Globalisie-
rung I6st bei den Menschen in Europa hochst widerspriichliche Gefiihle aus: Ein
Drittel der Europder sieht sich als Gewinner (33%) dieser Entwicklung: Jeder
dritte Europaer empfindet die Globalisierung geradezu als Befreiung aus allzu
engen und langst Uberholten Grenzen. Aufbruchstimmung auf dem Weg in
eine lebenswerte Zukunft ist angesagt. Jeder flinfte Burger sieht sich dagegen
als Verlierer (21%). Nur in einem sind sich alle Europder einig: Der Prozess der
Globalisierung ist nicht mehr aufzuhalten und schon gar nicht zurtickzudrehen.
Dies geht aus den Ergebnissen der 1. Europastudie hervor, in der die
BAT STIFTUNG FUR ZUKUNFTSFRAGEN reprisentativ 11.000 Personen ab 14
Jahren in neun Landern (Belgien, Deutschland, Finnland, Frankreich, GroRbri-
tannien, Italien, Russland, Schweiz und Ungarn) nach ihren Zukunftshoffnun-
gen und -angsten befragt hat.

Innerhalb der einzelnen europaischen Staaten werden die Auswirkungen der
Globalisierung héchst unterschiedlich gesehen: Uber die Halfte der Finnen
(51%) zahlt sich zu den Gewinnern. Ahnlich positiv blicken die Belgier (43%),
Schweizer (43%) und Briten (39%) in die Zukunft. Und auch bei den Franzosen
(37%), Italienern (25%) und Russen (24%) sind die Hoffnungen, von der Glo-
balisierung profitieren zu kénnen, gréRer als die Angste. Anders sieht es dage-
gen bei den Ungarn und den Deutschen aus. In beiden Landern glaubt nicht
einmal jeder Fuinfte (jeweils 19%) an positive Auswirkungen auf das zukiinftige
Leben. ,In beiden Landern ist offensichtlich nicht die Globalisierung das Prob-
lem, sondern der Grad der Ungleichheit und die subjektiv wahrgenommene
Herausgeber ungerechte Verteilung der Friichte der Globalisierung zwischen Gewinnern und
Stiftuna fiir Zukunfrstragen VETlierern”, so Prof. Dr. Horst W. Opaschowski, der Wissenschaftliche Leiter der
aiterufer4  Hamburger Stiftung. ,,Die Burger haben Zweifel, ob die Verteilung sozial ge-
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GESUNDHEIT. FAMILIE. FREUNDSCHAFT.
LEBENSQUALITAT IN EUROPA

Die bestandigste und nachhaltigste Zukunftssicherung fir alle Europaer ist, so
weist die Studie nach, zweifellos die Lebensqualitatssicherung. Zu einem gliick-
lichen Leben gehoren in erster Linie die eigene Gesundheit (95%), die Familie
(90%) und die Freunde (88%) — etwas nachgeordnet folgen Partnerschaft
(78%), Natur, Bildung und Arbeit (jeweils 76%). Konsummaoglichkeiten und
Freizeit (jeweils 65%) werden nur noch von zwei Dritteln der Befragten als
wichtig erachtet. Religion als Indiz fur personliches Wohlbefinden wird lediglich
von einem Drittel (30%) genannt, selbst Sport (39%) erfreut sich einer grole-
ren Beliebtheit.

Der Projektleiter der neuen Europastudie, Dr. Ulrich Reinhardt, ermittelte inner-
halb der befragten Lander grolRe Abweichungen:

®  Den Russen sind die Familie, Konsum und Geld besonders wichtig: Russland
ist das einzige Land, bei dem die Familie (90%) an erster Stelle genannt
wird und auch Konsummoglichkeiten (74%) liegen deutlich ber dem
Durchschnittswert. Dagegen erhalten Freundschaften (68%), die Bildung
(62%) oder die Natur (48%) die vergleichsweise geringste Zustimmung.

W Jtaliener sind Kulturliebhaber und stehen zu ihrem Glauben. In ltalien spie-
len Kultur (76%) und Religion (48%) im Vergleich zu den Ubrigen Landern
eine uberdurchschnittliche Rolle, dagegen haben Freizeit (51%) und Kon-
summoglichkeiten (53%) eine unterdurchschnittliche Relevanz.

" Die Briten legen Wert auf ein lebenslanges Lernen. Die Bewohner des Verei-
nigten Konigreiches nennen von allen Befragten am haufigsten die Bildung
(86%) als Garanten fir die Zukunft.

®  Die Finnen sind Naturliebhaber. Neben Natur (91%) nennen sie als beson-
dere Lebensqualitat: Freizeit (85%) und Sport (71%), Freundschaften (94%)
und Partnerschaften (84%).

" Fir die Deutschen zahlt Gesundheit (98%) zur wichtigsten Lebensqualitat.
Dagegen liegen sie bei der Einschatzung von Familie, Kultur und Religion
jeweils an letzter Stelle aller befragten Nationen.

®  Die Ungarn melden Nachholbedarf am Konsumieren an. In keinem anderen
Land spielen Konsummoglichkeiten (84%) eine grolere Rolle.

B Schweizer setzen auf Partnerschaft. Die Schweizer nennen insgesamt eine
unterdurchschnittliche Anzahl von zukinftigen Lebensqualitatsmerkmalen —
vielleicht auch, weil vieles schon heute vorhanden ist. Bei der Partnerschaft
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(83%) liegen sie Uber dem Durchschnitt, wahrend die Konsummdéglichkei-
ten bei den Eidgenossen die geringste Zustimmung finden.

®  Franzosen wiinschen sich von allem etwas. Die Franzosen nennen die meis-
ten Nennungen aller befragten Personen. Besonders die Familie (95%) und
die Kultur (75%) zahlen fir sie zur Lebensqualitat.

"  Belgier legen besonderen Wert auf Konsummoglichkeiten (76%). In keinem
anderen Land ist zudem der Wert fiir die Familie hoher als in Belgien (95%).

Die Europaer wollen nicht zwangslaufig ihren Lebensstandard verbessern, son-
dern ihre Lebensqualitat. Sie wollen Antworten auf die Frage haben, wofir sie
leben. Die Befragten sind sich einig, die eigene Gesundheit ist , die” Vorausset-
zung fiur Lebensqualitat. In fast allen Landern folgen dann die Familie und die
Freunde auf den nachsten Platzen. Dr. Ulrich Reinhardt: ,Neben der Gesund-
heit setzen sich sozialorientierte Lebensbereiche durch. Arbeit, Konsum oder
Freizeit stellen dagegen zunehmend Bereiche des Lebens dar, die zwar zum
Leben dazu gehoren, aber nicht mehr im Mittelpunkt stehen”.

KRIMINALITAT. AGGRESSIVITAT. ZU WENIG EHRLICHKEIT.
DIE ZUKUNFTSSORGEN DER EUROPAER

Kriminalitat ist das ungeloste Problem in Europa. Zwei Drittel (66%) der Befrag-
ten von Helsinki bis Rom, von Moskau bis Zirich und von Berlin bis London
nennen — mit Abstand — die Angst um die eigene Sicherheit als grofte Zu-
kunftssorge. Die meisten Sorgen der Menschen konzentrieren sich dabei auf die
Frage nach dem zwischenmenschlichen Umgang, die mit einem beflirchteten
Wohlstandsverlust einhergeht. Neben der Furcht vor Verbrechen geben die
zunehmende Aggressivitat (51%), die abnehmende Ehrlichkeit (41%), Egois-
mus (38%) oder Intoleranz (37%) Anlass zur Sorge. Die Folge konnen Verein-
samung (29%) oder soziale Ausgrenzung (27%) sein, wodurch soziale Konflikte
fast vorprogrammiert sind. Das gesamte soziale Netz, das die Menschen ver-
bindet, zusammenhalt und auffangt, ist in Frage gestellt.

Im Nationenvergleich nennen die Einwohner unterschiedliche Angste:

B Kriminalitat wird in der Schweiz (80%) am haufigsten, in Frankreich am
seltensten genannt (49%).

® Intoleranz erhdlt dagegen in Frankreich den héchsten (58%), in Russland
den niedrigsten Wert (15%).
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® Auch Auslanderfeindlichkeit ist in Russland selten ein Thema (8%), daftir in
der Schweiz besonders oft (44%).

W Soziale Konflikte werden in Deutschland doppelt so haufig genannt (42%)
wie in Italien (21%).

B Neid ist in Belgien (39%) deutlich mehr ein Thema als im Vereinigten Ko-
nigreich (15%).

" Kinderfeindlichkeit ist in Ungarn (15%) selten von Relevanz, in Deutschland
dagegen oft (40%).

B Oberflachlichkeit als Zukunftssorge aulRern mehrheitlich die Finnen (53%)
und nur eine Minderheit der Briten (18%).

Der soziale Zusammenhalt als zentrale Ressource jeder Gesellschaft ist in Ge-
fahr. An seine Stelle tritt eine Ansammlung einzelner Individuen, deren Verhal-
ten von kurzfristigen Kosten-Nutzen-Rechnungen bestimmt sind und von der
Frage geleitet sind: Was bringt mir das? Jede Gesellschaft braucht ein Mindest-
mal} an Solidaritat und Zusammengehdrigkeit, aber Voraussetzung fiir Gemein-
schaft ist, dass die Menschen miteinander verbunden sind und sich flir einander
verantwortlich fiihlen. Reinhardt: ,Im gleichen Male wie der Wunsch nach
Gemeinschaft, Solidaritat und Geborgenheit wachst, nehmen auch die Schwie-
rigkeit zu, diese Sehnsuchte zu verwirklichen. Hier sind alle gefordert und auf-
gefordert. Die Politik kann nur Rahmenbedingen stellen, die Umsetzung liegt
bei den Menschen”.

FREUNDSCHAFT. GERECHTIGKEIT.“VERLASSLICHKEIT.
DIE ZUKUNFTSWERTE DER EUROPAER

Die Européer sind sich ihrer Angste ebenso bewusst, wie auch den Ansitzen zur
Losung. Es zeichnet sich daher eine Wertewandel mit positiver Grundrichtung
ab: Im Zentrum stehen prosoziale Werte, die auf ein gliickliches Zusammenle-
ben der Menschen ausgerichtet sind. Hierzu zahlen Freundschaft (65%), soziale
Gerechtigkeit (60%) und Verlasslichkeit (59%). Aber auch Liebe (58%), Hilfsbe-
reitschaft (55%), Freiheit (53%) oder Freundlichkeit (50) finden die Zustim-
mung der Mehrheit der Befragten. Etwas nachgeordnet folgen Loyalitat (48%),
Pflichtbewusstsein und soziale Verantwortung (jeweils 46%) als Antworten auf
die Frage, welche Werte den Befragten personlich besonders wichtig sind.

Beim Landervergleich der Antworten zeigen sich unterschiedliche Bedurfnisse
nach Werten. So liegen die Nennungen fir Hilfsbereitschaft, Pflichtbewusstsein
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und Verlasslichkeit nirgendwo héher als in Deutschland. In GroRbritannien wer-
den dagegen vor allem Freundlichkeit, Loyalitdt und soziale Verantwortung
gefordert. In der Schweiz Liebe und Verantwortung oder in Finnland Freiheit
und soziale Gerechtigkeit. Professor Opaschowski: ,Die Europaer wollen ein
schnelles Ende der drohenden sozialen Erosion. Sie sind durchaus zu einer mo-
ralischen Erneuerung bereit. Die Untersuchungen in den neun europaischen
Landern haben gezeigt, dass sich fiir die Zukunft eine Renaissance des Vertrau-
ens abzeichnet. Die Zuversicht der Burger nimmt wieder zu. Das Zeitalter der
Egoisten nahert sich langsam seinem Ende. Und an die Stelle von Beliebigkeit
kann wieder Verlasslichkeit treten.”

Forschungsinformationen:

Befragte Nationen: Belgien, Deutschland, Finnland, Frankreich, GroRRbritan-
nien, Italien, Russland, Schweiz, Ungarn.
Stichprobengrofle:  Insgesamt 11.000 Personen ab 14 Jahren

Methode: Reprasentative Face-to-Face-Befragung
Befragungszeitraum: 14. September bis 26. November 2007
Publikation: Eine ausfuihrliche Publikation zur Studie wird Anfang

2008 veroffentlicht. Informationen unter www.bat.de.
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