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Ferienfreuden in Krisenzeiten.
Deutsche reisen weniger ins Ausland:
Comeback des Inlandstourismus

Seit dem 11. September 2001 ist die ,heile Urlaubswelt” nicht mehr das, was
sie einmal war: Terroranschlage, Irakkrieg, Tsunami, Vogelgrippe, Karikaturen-
streit, Borsenkrise und Rezession haben in einer erfolgsverwohnten Wachs-
tumsbranche ihre Bremsspuren hinterlassen. Die Reiselust der Deutschen bleibt
zwar ungebrochen, aber die Urlaube werden immer kirzer (2008: 12,2 Tage),
die Urlaubsbudgets immer knapper (2008: 960 Euro Urlaubsbudget pro Per-
son) und die Reiseziele riicken immer naher: Fast zwei von finf Urlaubern
(38%) hielten sich im vergangenen Jahr in Deutschland auf und verzichteten
auf eine Auslandsreise. Und das Jahr 2009 droht zum Jahr der touristischen Ver-
unsicherung zu werden, weil das Lager der zur Reise ,Unentschlossenen”
(34,8%) groRer ist als je zuvor. Dies geht aus der 25. Deutschen Tourismusana-
lyse der BAT Stiftung flr Zukunftsfragen hervor, in der 4.000 Personen ab 14
Jahren nach ihrem Urlaubsverhalten 2008 und ihren Reiseabsichten 2009 be-
fragt wurden.

,Statt Warme, Ferne und Weite heil’t es eher: Kurz. Nah. Weg”, so Prof. Dr.
Horst W. Opaschowski, der Wissenschaftliche Leiter der BAT Stiftung. ,Anstelle
eines Reiseverzichts wird die Urlaubsfreude durch eine Verkiirzung der Reise-
dauer regelrecht erkauft und finanziell ausgeglichen. Auf diese Weise lebt die
popularste Form von Gliick weiter: Kurzer verreisen heilt dann eben: Intensiver
geniellen und gleichzeitig den Giirtel enger schnallen.” Und den Luxus einer
Zweit- oder Drittreise kann sich ohnehin nur eine Minderheit leisten: 2007 wa-
ren es 16,4 Prozent, 2008 15,7 Prozent und 2009 werden es — so die aktuellen
Reiseabsichten der Deutschen - vielleicht nur noch 11,6 Prozent sein.

Beim Haushalten mit dem Urlaubsbudget riicken Fernreiseziele in weite Ferne.
Umso mehr ist Urlaub im eigenen Land gefragt, bei dem man Zeit und Geld
sparen kann. Doch die Umsetzung der praktischen Reiseformel ,Kurz. Nah.
Weg.” hat auch ihre Schattenseiten: Die Urlauber sind schnell da — aber auch
schnell wieder weg. Inlandsurlauber bleiben gerade einmal 9,8 Tage, Auslands-
reisende jedoch durchschnittlich 13,7 Tage. Professor Opaschowski: , Aus den
schonsten Wochen des Jahres werden die schonsten Tage des Jahres.” Von den
touristischen Boomzeiten Anfang der achtziger Jahre mit fast dreiwochiger Auf-
enthaltsdauer (1980: 18,2 Tage im Durchschnitt) kdnnen die Ferienanbieter in
Deutschland heute nur noch traumen.
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INLANDSREISEN 2008.
BAYERN BAUT SPITZENPOSITION AUS

Deutschland bleibt das mit Abstand beliebteste Reiseziel der Deutschen — mit
steigender Tendenz (2005: 32% - 2006: 34% - 2007: 36% - 2008: 38%). Im
vergangenen Jahr hat der Inlandsurlaub spiirbare Marktanteile erobert. ,Ein
Comeback des Deutschlandtourismus zeichnet sich ab. Die Finanz- und Wirt-
schaftskrise verstarkt diesen Trend: Die Weltmeister im Reisen reisen weniger ins
Ausland”, so der Leiter der BAT Stiftung. Dies trifft vor allem fir Familien mit
Kindern zu. Fast jede zweite Familie (46%) hat im vergangenen Jahr Urlaub in
Deutschland gemacht. In wirtschaftlich schwierigen Zeiten zahlen wieder mehr
die Qualitatsmerkmale des Familienurlaubs: Nah, preiswert und gemditlich. Die
Krise wird zur Chance fir familienfreundliche Ferienorte. Fiir eventtouristische
Angebote fehlt das Geld. Anspruchs- und Prestigedenken kénnen sich immer
weniger Urlauber leisten.

Zwischen Alpen, Nord- und Ostsee flihlen sich die Urlauber in Deutschland am
wohlsten. Im inlandischen Wettbewerb ging in der vergangenen Saison Bayern
als Sieger hervor und baute seine Spitzenposition aus. Mehr als jeder funfte
Inlandsurlauber (22,9%) hielt sich 2008 in Bayern auf, dicht gefolgt von den
Ostseeurlaubern (20,1%). Nordseekiste und Nordseeinseln miissen weiter um
ihre Anteile (14,8%) kampfen, wie Bodensee und Schwarzwald auch (7,7%).

Auf der Gewinnerseite befinden sich — neben den Bayern — vor allem die Ferien-
anbieter in Mecklenburg-Vorpommern: Von der Mecklenburgischen Seenplatte
uber die Ostseekuste bis zur Insel Rigen. Opaschowski: ,Mit der verstarkten
Nachfrage nach Urlaub im eigenen Land wird der Wettbewerb um innerdeut-
sche Marktanteile harter. Berge und Seen, Kiste und Inseln kimpfen um die
Gunst der Urlauber. Der Wettbewerb ,Berge contra Kuste’ ist offener denn je.”

AUSLANDSREISEN 2008.
DIE TURKEI UBERHOLT OSTERREICH

Seit mehr als dreillig Jahren gibt es unter den beliebtesten Auslandsreisezielen
der Deutschen drei ungefihrdete Spitzenreiter: Spanien, Italien und Osterreich.
Was sich in den letzten Jahren an touristischen Bewegungen schon ankiindigte,
ist 2008 Wirklichkeit geworden: Die Tiirkei (6,3%) tberholt Osterreich (4,9%).
Noch 1970 war Osterreich der einsame Spitzenreiter mit 15 Prozent Marktan-
teilen. Und auch vor einem Jahrzehnt gab es noch doppelt so viele Osterreich-
urlauber (1998: 6%) wie Turkeireisende (3%). Professor Opaschowski: , Was mit
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dem so genannten ,Teutonengrill’ in Italien begann, hat jetzt seine konsequen-
te Fortsetzung gefunden: Die Sehnsucht nach Sonne Uberstrahlt alle anderen
Reisewtinsche. Sonnengarantie wird zum Synonym fir gelungenen Urlaub.”
Infolgedessen dominierten in der vergangenen Reisesaison mediterrane Som-
merziele wie Spanien (12,3%), Italien (7,2%) und die Turkei (6,3%).

Gegen diesen unaufhaltsam erscheinenden Trend gen Suden und Sonne kann
Osterreich mit seinen besonderen Qualitditsmerkmalen von ,schéner” Land-
schaft, ,gesundem” Klima und , gemutlicher” Atmosphare nicht genug entge-
gensetzen. Es ist vielleicht nur noch eine Frage der Zeit, wann auch Griechen-
land oder nordafrikanische Reiseziele wie Marokko, Tunesien und Agypten in
der Gunst der deutschen Urlauber an Osterreich vorbeiziehen.

Nach wie vor stark nachgefragt sind osteuropaische Ziele (Ungarn/Polen: 3,7%)
sowie Kroatien und Slowenien (2,8%). Mit grolRerem Abstand folgen dann
Fernreiseziele wie USA (1,5%), Karibik (1,3%) und Asien (1,2%). Fernreisen sind
fur viele Bundesbiuirger attraktiv, konnen sich aber nur wenige leisten. Sie stellen
keine ernsthafte Alternative zu den Inlands- oder mediterranen Ferienzielen dar.
In wirtschaftlich schwierigen Zeiten muss Kroatien die Karibik ersetzen.

REISEVERKEHRSMITTEL 2008.
MQBILITATSWENDE IM URLAUB: DAS AUTO KOMMT WIEDER.
SPURBARER EINBRUCH IM FLUGTOURISMUS

Vor uber hundert Jahren haben die eigenen vier Wande Rader bekommen: Das
Auto als Verkehrsmittel wurde geboren. Es veranderte das Lebensgefuhl des
mobilen Menschen: Erlebnismobilitat und Massentourismus waren die Folge.
Etwa jeder zehnte Autokilometer wird seither nur fir Urlaubszwecke zuriickge-
legt. Mit der wachsenden Bedeutung des Flugtourismus (1970: 8% - 2000:
35%) drohte das Auto in den letzten Jahrzehnten seine Dominanz zu verlieren
(1970: 61% - 2000: 49%). Jetzt zeichnet sich eine Mobilitatswende im Touris-
mus ab: Das Auto (2008: 51%) hat das Flugzeug (2008: 34%) wieder liberholt.
Ein spurbarer Einbruch im Flugtourismus, der sich noch verstarken kann, wenn
die Flugkosten in nachster Zeit weiter steigen sollten.

Professor Opaschowski: , Die Urlauber erinnern sich: Autoreisen sind vor allem
preiswert und nicht nur bequem. In Zeiten knapper werdender Urlaubsbudgets
rechnet sich das Auto wieder. Es gilt zudem als familienfreundlich, ist flexibel
nutzbar und macht orts- und zeitunabhangig. Das Auto macht mobil: Es tragt
seinen Namen zu Recht.” Das konnte eine Zukunftschance fur die — derzeit not-
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leidende — Automobilbranche sein: Die Wiederentdeckung des Autos als Ur-
laubsmobil.

FOLGEN DER FINANZKRISE.
SPAREN AUF BREITER EBENE: AUCH URLAUBSREISEN BETROFFEN

Keine Branche bleibt zur Zeit von der Wirtschaftskrise verschont. Doch Erfah-
rungswerte der letzten Jahrzehnte weisen nach: Wenn die Gesamtwirtschaft zu
schrumpfen beginnt, lauft die Touristik oft noch auf vollen Touren, weil sie mit
Zeitverzogerung reagiert. Bei kleineren Konjunkturdellen kommt die Krise in der
Touristik manchmal gar nicht erst an. Doch jetzt in Zeiten einer weltweiten
Rezession von Europa bis China kann auch die Urlaubsreise nicht verschont
bleiben. Zudem hat der sich bisher positiv auswirkende Zeitverzogerungsfaktor
auch seine Schattenseiten: Die Touristiker mogen der kommenden Sommersai-
son noch relativ gelassen entgegensehen; doch schon in der Wintersaison
2009/2010 werden sie sich auf schlechtere Zeiten einstellen missen. Opa-
schowski: ,Dann ist der Bonus ,Gliicksfaktor Reisen’ aufgebraucht und ein ,har-
ter Winter’ mit Einbriichen im Geschaft steht bevor.”

656 EURO KOSTET EINE DEUTSCHLANDREISE.
FERNREISEN UM EIN VIELFACHES TEURER

»Reiselust — preisbewusst!” heillt die aktuelle Urlaubsdevise der Deutschen.
Trotz ungebrochener Reiselust mussen sich die Bundesbirger bei ihren Ur-
laubsausgaben einschranken. In der BAT Tourismusanalyse wurden die tatsach-
lichen Geldausgaben der Urlauber ermittelt. Die konkrete Fragestellung dazu
lautete: ,Und wie viel Geld haben Sie fiir diese letzte Urlaubsreise in etwa aus-
gegeben, fur Anreise, Unterkunft, Essen, Trinken, Ausflige etc. pro Person?”
Die Reprasentativerhebung ergab: Bei einer Durchschnittsreisedauer von 12,2
Tagen pro Jahr kommen 960 Euro zusammen.

~Wenn es um Preisvergleiche geht, machen die Deutschen auch vor der Ur-
laubsreise nicht mehr Halt”, so Professor Opaschowski. ,Der Eindruck entsteht:
Manche kaufen Preise — und nicht nur eine Reise.” Die Deutschen entdecken
den Urlaub als Sparprogramm. Kurz- und Billigurlauber geben zunehmend den
Ton und Trend an. Deshalb kommt es auch zu erheblichen Preisunterschieden.
656 Euro kostet eine durchschnittliche Deutschlandreise. Am preiswertesten
kann man derzeit im Harz und in der Lineburger Heide Urlaub machen: Mit
446 Euro ist jeder Urlauber dabei. Am meisten Geld braucht man dagegen fir
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Ferien an der Nordseekiste und auf den Nordseeinseln in Niedersachsen (826
Euro). Ein Urlaub in Bayern kostet 753 Euro, im Schwarzwald und am Bodensee
672 Euro. Ein Ostseeurlaub ist mittlerweile in Schleswig-Holstein preisglinstiger
zu bekommen (672 Euro) als in Mecklenburg-Vorpommern (695 Euro).

Wenn gerechnet werden muss, dann ist ein Inlandsurlaub immer noch am
gunstigsten. Vergleichbare Kosten entstehen allenfalls beim Urlaub im Nachbar-
land Osterreich (825 Euro). Eine ltalienreise kostet dagegen schon 1.018 Euro.
Spanien- und Turkeireisen weisen mittlerweile das gleiche Preisniveau auf (je
1.092 Euro). Um ein Vielfaches hoher liegen allerdings Fernreisen, was auch mit
der langeren Reisedauer zusammenhangt. Fir einen 20-Tage-Aufenthalt in den
USA geben die Bundesburger etwa 2.367 Euro pro Person aus. Und wer gar
nach Australien oder Neuseeland reisen will, muss gleichermalten Zeit und Geld
investieren. Eine solche Fernreise , kostet” 3.074 Euro und einen zusatzlichen
Zeitaufwand von 22,9 Tagen. Das kdnnen sich manche nur ,einmal im Leben”,
aber die meisten Bundesburger ,nie” leisten.

Auch unabhédngig von den Reisezielen gibt es bei den Reisekosten bemerkens-
werte Unterschiede zwischen einzelnen Bevdlkerungsgruppen: Manner geben
im Urlaub mehr aus (1.019 Euro) als Frauen (909 Euro), Singles (1.013 Euro)
mehr als Familien (813 Euro). Und auch GroRstadter leben im Urlaub auf gro-
Rem Fuly (1.072 Euro), wahrend das Urlaubsbudget von Landbewohnern deut-
lich bescheidener ausfallt (862 Euro). Der sich abzeichnende Urlaubstrend zum
Umstieg vom Flugzeug auf das Auto findet bei den Reisekosten auch seine
nachweisbare 6konomische Begriindung: Flugtouristen haben sich den letzten
Urlaub einschlieRlich Unterkunft 1.342 Euro kosten lassen, Autourlauber nur
736 Euro. Opaschowski: ,Zwei Drittel aller Familien fahren mit dem Auto in
den Urlaub. Das ist preiswert und gesellig in der Regel auch.” Neben Sonne,
Sicherheit und schoner Landschaft wird der Preis zur wichtigsten Entschei-
dungsgrundlage fur die Auswahl eines Reiseziels. Nur ein preiswertes Ferienan-
gebot ist Vielen auch eine Reise wert. Mit ihrem Urlaubsgeld missen die Bun-
desburger immer sparsamer umgehen.

TENNIS. TAUCHEN. TREKKING.
AKTIVURLAUB BLEIBT IM TREND

Urlauber wollen eigentlich zur Ruhe kommen und alles in Ruhe angehen lassen:
Kein Stress und keine Hektik mehr. Das ist die Wunschvorstellung. Die Urlaubs-
wirklichkeit aber zeigt, dass viele Urlauber die — pl6tzliche — Ruhe nicht lange
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ertragen konnen und sich schnell wieder nach Aktivitat sehnen. Davon leben
die Ferienregionen, die keine Langeweile aufkommen lassen wollen.

Zur Ferienphilosophie des 21. Jahrhunderts gehort auch die Devise ,, Urlaubszeit
ist Aktivzeit”. Im Urlaub will man die Tragheit und Bequemlichkeit des Alltags
uberwinden, viel unternehmen und viel Sport treiben. Entsprechend vielfaltig
ist das Aktivurlaubsangebot. Wird es auch genutzt? In Zusammenarbeit mit der
Hamburg Messe ,Reisen” gingen die BAT Tourismusforscher auch dieser Frage
nach. Zwei Drittel aller Urlauber (66%) gehen regelmalig schwimmen. Mehr
als jeder Dritte (36%) hat das Wandern, Bergsteigen und Trekking als Urlaubs-
erlebnis entdeckt. Und fast jeder funfte Urlaubsreisende (19%) sucht sich Fe-
rienregionen aus, in denen man tauchen, segeln oder surfen kann.

Genauso grol¥ wie der Anteil der Wassersportler ist die Gruppe der Radfahrer
und Mountainbiker (19%). Dagegen fiihren Reiten und Golfspielen (je 2%) fast
ein Schattendasein. Dies trifft Uberraschend auch fir den Wintersport zu: Nur
zwei von hundert Urlaubsreisenden (2%) konnen sich fiir Skifahren oder Snow-
boarden begeistern, wahrend beispielsweise der Anteil von Anhdngern neuer
Gesundheitssportangebote wie Yoga und Pilates mittlerweile schon doppelt so
hoch ist (4%). Naturlich ist Aktivurlaub auch eine Geldfrage. Manche Sportar-
ten muss man sich auch leisten konnen. Unter den nichtaktiven Urlaubern sind
deshalb die Geringverdiener mit einem Haushaltsnettoeinkommen unter 1.000
Euro sechsmal so viel vertreten (31%) wie die Besserverdienenden uber 3.500
Euro (5%).

Aktivurlaub bleibt im Trend. 86 Prozent der Deutschen waren auf ihrer letzten
Urlaubsreise aktiv und in Bewegung. Nur jeder Siebte (14%) lag lieber auf der
faulen Haut und wollte im Urlaub einfach in Ruhe gelassen werden. Opa-
schowski: ,Im Einzelfall kann eine besondere Urlaubsleistung auch darin beste-
hen, demonstrativ faul zu sein und in den Tag hineinzuleben.”

REISEABSICHTEN 2009.
URLAUBER IM WARTESTAND: DAS LAGER DER ,,UNENTSCHLOSSENEN"
ALS TOURISTISCHE HERAUSFORDERUNG

2009 kommt die Wirtschaftskrise auch im Tourismus an, was insbesondere die
Anbieter in der kommenden Wintersaison zu spuren bekommen. Zwar sind
derzeit schon etwa zwei von funf Bundesburgern (42,2%) zur Reise fest ent-
schlossen. Aber aulRergewohnlich hoch ist der Anteil der Bevolkerung, der sich
in Zeiten der Rezession verunsichert gibt und noch nicht weiss, ob er 2009 ver-
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reist (34,8%). Opaschowski: ,Wenn es der Wirtschaft schlecht geht und Kurz-
arbeit und Jobverlust drohen, kénnen Arbeitnehmer nicht beruhigt in Urlaub
fahren. Sie mussen einfach abwarten.” Die Bundesburger im Wartestand wer-
den die grol3e Herausforderung der Touristikbranche im Jahr 2009 sein.

Doch auch in Krisenzeiten wird es Sieger und Verlierer geben. Der Gewinner
der kommenden Reisesaison steht schon fest: Deutschland bleibt 2009 die

Nr. 1 unter den Reisezielen. Jeder vierte Bundesburger (25,8%) will in diesem
Jahr auf jeden Fall im eigenen Land Urlaub machen. Erst mit groRem Abstand
werden in den Reiseabsichten mediterrane Ziele wie Spanien (8,2%), Italien
(5,5%) und die Turkei (5,2%) genannt. Und wenig deutet derzeit darauf hin,
dass dem Urlaubsland Osterreich (3%) wieder der Aufstieg unter die Top-3 ge-
lingt. Eher kdnnen neben der Tiirkei Griechenland oder Kroatien in die Spitzen-
gruppe aufsteigen.

2009 wird fur die Touristikbranche zum Jahr der Zeitenwende. Die jahrzehnte-
lange Erfolgsformel ,Am Urlaub wird zu aller Letzt gespart” steht vor ihrer
groten Bewahrungsprobe. Die Deutschen entwickeln in diesen schwierigen
Zeiten ein neues Wohlstandsverstandnis, wollen mehr ihre Lebensqualitat dau-
erhaft sichern und nicht mehr nur ihren Lebensstandard steigern. Urlaub bleibt
zwar ein Stuck Lebensqualitat, aber die kommende Reisesaison 2009 wird we-
nig Anlass zu groen Hoffnungen geben. Eher setzt das Nachdenken dartiber
ein, wie auch bei knapper Haushaltskasse das ,kleine Urlaubsgliick” gefunden
werden kann. Darauf wollen die Wenigsten verzichten. Denn in den schonsten
Tagen des Jahres spiiren die Menschen, wie viel Gliick ihnen im Alltag entgeht.
Glick hat keinen Plural: Reisen bleibt die popularste Form von Gliick.

TECHNISCHE DATEN DER BEFRAGUNG TA 2009.
Ergebnisse der 25. Deutschen Tourismusanalyse

Anzahl und Reprasentanz Deutschland

der Befragten: 4.000 Personen ab 14 Jahren
Befragungszeitraum: Januar 2009
Befragungsinstitut: GfK Marktforschung/Nurnberg
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Die Studie DEUTSCHE TOURISMUSANALYSE (TA 2009) Uber die Reiseziele 2008
und die Reiseabsichten 2009 der Deutschen kann zum Preis von Euro 14,80
bezogen werden (wahlweise als Skript oder als pdf-Dokument erhaltlich).

Stiftung fur Zukunftsfragen
Eine Initiative von British American Tobacco

Alsterufer 4

20354 Hamburg

Telefon: 040/4151 2264

Fax: 040/4151 2091

eMail: kontakt@stiftungfuerzukunftsfragen.de
Internet: www.stiftungfuerzukunftsfragen.de

Die Studie enthadlt neben den aktuellen Analysen und Prognosen zum Reisever-
halten 2008/2009 auch Darstellungen zu den Schwerpunktthemen , Urlaubs-
kosten”, ,Reiseverkehrsmittel” und , Aktivurlaub”.

Generationswechsel:
Dr. Reinhardt dbernimmt die Leitung der BAT Tourismusforschung
Professor Opaschowski konzentriert sich auf die
Zukunftsforschung

Nach 25 Jahren ist der ideale Zeitounkt gekommen, die Leitung der BAT Tourismus-
forschung an jingere Hédnde zu (bergeben. Am 04. Februar 2009 wird Prof. Dr.
Horst W. Opaschowski (68) die Fachoffentlichkeit (ber die Ergebnisse der 25. Tou-
rismusanalyse anldasslich der MESSE REISEN HAMBURG informieren und danach die
wissenschaftliche Leitung der Tourismusforschung an Dr. Ulrich Reinhardt (38)
libergeben.

Dr. Reinhardt hat sich seit Jahren einen Namen als Freizeit- und Tourismusexperte
gemacht und die Tourismusanalyse wissenschaftlich begleitet. Professor Opa-
schowski wird sich mit der Umwandlung des Freizeit-Forschungsinstituts in die Stif-
tung fir Zukunftsfragen mehr auf die Zukunftsforschung in den Bereichen Gesell-
schaft, Wirtschaft und Politik konzentrieren.
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